Aspectos legales relacionados con la
valoracion de la propiedad intelectual

Rafael Alejandro Uzcategui Castro’
RVDM, Nro. 4, 2020. pp-235-269

Resumen: En la actualidad, se ha venido gestando una creciente necesidad de
establecer una idonea valoracion de los activos de propiedad intelectual, en
virtud de su importancia dentro de diversas operaciones en el campo mercan-
til, como consecuencia de la dificultad de precisar un valor ante la ausencia
de armonizacion entre los métodos financieros de valoracion y los criterios de
reconocimiento contable. Razon por la cual se analizaron los aspectos lega-
les relacionados con la valoracion de la propiedad intelectual, clasificando el
sistema de propiedad intelectual, estableciendo determinadas consideraciones
sobre la valoracion financiera y el reconocimiento contable para precisar algu-
nos figuras mercantiles en las cuales la valoracion de la propiedad intelectual
resulta fundamental. Concluyendo que valoracion de la propiedad intelectual
ha adquirido significativa relevancia economica al ser el centro de diversas
operaciones mercantiles que conlleva a un cimulo de consecuencias legales
atendiendo operacion.
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Legal aspects related to intellectual property valuation

Abstract: Currently, there has been a growing need to establish a suitable
valuation of intellectual property assets, by virtue of their importance within
various operations in the commercial field, as a consequence of the difficulty of
specifying a value in the absence of harmonization between financial valuation
methods and accounting recognition criteria. Reason why legal aspects
related to the valuation of intellectual property were analyzed, classifying the
intellectual property system, establishing certain considerations on financial
valuation and accounting recognition to specify some commercial figures in
which the valuation of intellectual property it is essential. Concluding that the
valuation of intellectual property has acquired significant economic relevance
as it is the center of various mercantile operations that leads to a host of legal
consequences attending to operations.
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INTRODUCCION.

En la actualidad, la Propiedad Intelectual se erige como una de las principales
instituciones juridico-econdmicas dentro de la ciencia del Derecho, como resultado de
su estimulo al desarrollo econémico por medio de la tutela de bienes intangibles que
generan valor agregado.

Constituyendo en esencia, un elemento decisivo para el crecimiento econémico
de las organizaciones empresariales, al coadyuvar por intermedio de su utilizacion es-
tratégica en la transformacion de sus bienes intangibles en activos econdmicos capaces
de generar rentabilidad e innovacion.

Por otro lado, el fenomeno de la globalizacion alineado al desarrollo de las
tecnologias de la informacion y el conocimiento, ha dinamizado el crecimiento e
integracion de diversos sectores economicos, facilitando el acceso a la tecnologia y
estandarizando la capacidad productiva de las organizaciones empresariales.

En relacion con este ultimo aspecto, se ha generado como consecuencia logica
una disminucion en la competencia de los referidos actores a escala global producto de
la estandarizacion de los procesos productivos en conjunto con las maquinarias y las
materias primas asociadas al mismo.

Destacando la necesidad de apoyarse en los bienes intangibles a los fines de es-
tablecer diferencias significativas en lo que respecta al valor agregado de sus bienes y
servicios. Transformando en efecto, la manera en la que se desarrolla la economia hacia
un plano en el cual imperan las manifestaciones intangibles.

* Abogado con mencioén Honorifica cum laude, Universidad Dr. Rafael Belloso Chacin (URBE). Magister Scientarum en
Gerencia Tributaria, otorgado por la misma universidad. Actualmente cursando el Doctorado en Ciencias Politicas en la
referida casa de Estudios. Email: rafacluzcategui07@gmail.com
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Como resultado de lo anterior, cada vez son mas las transacciones y contratos
que tienen por objeto la propiedad intelectual y en especifico los intangibles en los que
esta se apoya, obligando a las organizaciones a adoptar una eficaz politica de gestion
activos de propiedad intelectual dentro de su planificacion a los fines de lograr una
correcta monetizacion de los mismos.

Atendiendo a esta realidad, se ha venido gestando una creciente necesidad de
establecer una idonea valoracion de los activos de propiedad intelectual, como resul-
tado de la dificultad de establecer un valor ante la ausencia de armonizacion entre los
métodos financieros de valoracion y los criterios de reconocimiento contable.

Asimismo, la disimilitud en el contenido de los diversos intangibles asociados
al sistema de propiedad intelectual, dificulta la labor de su medicidon y reconocimiento
aunado al hecho de que algunos intangibles empresariales son protegidos por otros re-
gimenes legales, siendo imprescindible dentro del campo empresarial diferenciar unos
de otros.

Sin embargo, la diversidad de este tipo de activos amplifica la capacidad de las
organizaciones de empresariales de emplearlos en distintas operaciones comerciales
a nivel nacional e internacional, en las cuales los bienes intangibles asumen un rol
preponderante, destacando aquellas transacciones asociadas a fusiones, acuerdos de
franquicia y acuerdos de costos compartidos.

En razén de lo anterior, la presente investigacion tiene por objeto analizar los
aspectos legales relacionados con la valoracion de la propiedad intelectual, para lo cual
se procedera a clasificar el sistema de propiedad intelectual, con el objeto de poste-
riormente establecer determinadas consideraciones sobre la Valoracion Financiera y el
Reconocimiento Contable de la Propiedad Intelectual en las Empresas para finalmente
precisar algunos figuras mercantiles en las cuales la valoracion de la propiedad intelec-
tual resulta fundamental, en conjunto con diversas conclusiones y recomendaciones.

1. Clasificacion del Sistema de Propiedad Intelectual

En la actualidad, el paradigma econdémico consolidado bajo la figura de la
sociedad del conocimiento erigido durante la segunda mitad del siglo XX, transformé
de forma sistematica la forma en la que se desarrolla y concibe la actividad empresarial,
propiciando cambios en los cuales los bienes intangibles juegan un papel preponderante
por encima de la simple produccion.

Como resultado, se ha experimentado un incremento positivo en la competitividad
de los diversos actores econdomicos aunado a la intensificacion de la innovacion, dada
la necesidad de crear diferencias significativas en bienes y servicios con un mayor valor
agregado, obligando a estas organizaciones a mantenerse en continua reevaluacion y
transformacion.
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En tal sentido, la necesidad de entender los cambios que propiciaban los bienes
intangibles sobre la mera produccion y evaluar su reconocimiento € impacto economi-
co dentro del patrimonio empresarial, contribuyo a incrementar el interés por la tutela
que deriva de la propiedad intelectual como institucion juridico-econémica, la cual ha
sido abordada desde la optica de diversas disciplinas y ciencias econémicas en orden
de comprender su extension e importancia.

En consecuencia, procederemos a evaluar el sistema de propiedad intelectual
para posteriormente establecer la forma en que se clasifica este sistema de proteccion e
ilustrar algunos de los bienes intangibles que se encuentran bajo su espectro regulatorio.

1.1. Sobre el Sistema de Propiedad Intelectual

Los bienes intangibles dentro de las organizaciones empresariales son diversos
y aun cuando la figura econdmica de capital intelectual aglomera gran parte de ellos,
resulta indefectible destacar que no todos ellos ostentan proteccion juridica con arreglo
al sistema de propiedad intelectual.

Sin embargo, ello no significa que no exista algln tipo de proteccion para los
bienes intangibles ajenos al sistema, sino que su tratamiento juridico y como conse-
cuencia logica contable sera diferente, resultando importante determinar la extension y
contenido del sistema de propiedad intelectual a los fines de poder establecer a los fines
de la presente investigacion, el tratamiento de estos.

En consecuencia, a los efectos de acercarnos a una aproximacion a lo que debe
entenderse por propiedad intelectual, Antequera (1998, 37) nos sefala que:

De una manera general, y como una via de aproximarse a la materia, podemos
definir a la “propiedad intelectual” o a los “Derechos Intelectuales”, en un sen-
tido amplio, como el area juridica que contempla sistemas de proteccion para los
bienes inmateriales, de caracter intelectual y de contenido creativo, asi como de
sus actividades afines o conexas.

Asimismo, culmina el referido autor (1998, 37) indicando que “ese concepto
latu sensu, del derecho en estudio, permite incluir en el objeto protegido a bienes in-
corporales de diferentes 6érdenes: artisticos, literarios y cientificos, industriales, comer-
ciales y técnicos”.

Por otro lado, Morles (2010, 266) enfoca su postura sobre la base de los dere-
chos intelectuales, entendiendo por estos:

Bajo la expresion de derechos intelectuales se agrupan tanto los derechos que se
atribuyen a los autores de creaciones espirituales (Obras de arte, literatura, inven-
ciones) como a los derechos que pertenecen a los empresarios que utilizan signos
especificos para identificar su nombre, su empresa o sus productos (nombres co-
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merciales y marcas). Las patentes, los signos distintivos y las creaciones protegi-
das por el derecho de autor constituyen bienes inmateriales con una importancia
cada vez mayor.

En una misma linea tematica, Rangel (2011, 10) en un escrito publicado para la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), ha destacado que la pro-
piedad intelectual conserva una estrecha relacion con las manifestaciones del intelecto,
indicando que:

La literatura juridica destinada a explicar, en el idioma espafiol, los fundamentos
y las especificidades del Derecho de la propiedad intelectual, ha existido entre
los autores de Iberoamérica desde la primera mitad del siglo pasado. Estas obras,
siguen siendo instrumento de consulta para toda persona que tiene asignada una
tarea relacionada con la adquisicion, conservacion, ejercicio, defensa y respeto,
de los derechos que recaen sobre los bienes inmateriales de la empresa, esto es,
de los derechos de propiedad intelectual. Esos derechos recaen sobre una serie de
bienes que tienen en comun su caracter incorporeo, intangible o inmaterial. Por
ello, hay quienes usan indistintamente la expresion propiedad intelectual (Rangel
Medina) o propiedad inmaterial (Gama Cerqueira), para referirse a este conjunto
de bienes; otros adoptan la expresion bienes juridicos inmateriales. La propiedad
intelectual es en realidad un nombre colectivo que sirve para agrupar a dos disci-
plinas juridicas conocidas: i. la propiedad industrial por un lado; y ii. el Derecho
de autor y los Derechos conexos, por el otro

Asimismo, Levy-Carciente & Perdomo (2017, 73) acercandonos al contenido
que comprende el sistema de propiedad intelectual afirman:

La propiedad intelectual es definida por la Organizacion Mundial para la Propie-
dad Intelectual, como toda creacion de la mente humana, sean invenciones, obras
literarias, obras artisticas, simbolos, nombres, imagenes o disefios utilizados en el
comercio (OMPI, 2010). Ella es clasificada en dos categorias: propiedad indus-
trial y derecho de autor. La primera incluye patentes, modelos de utilidad, mar-
cas, disefos industriales e indicaciones geograficas de origen; la segunda incluye
obras literarias (novelas, poemas y obras de teatro), peliculas, obras musicales,
obras artisticas (dibujos, pinturas, fotografias y esculturas), y diseflos arquitec-
tonicos. Los derechos conexos al derecho de autor incluyen los derechos de los
artistas intérpretes o ejecutantes sobre sus interpretaciones o ejecuciones, los de
los productores de fonogramas sobre sus grabaciones y los de los organismos de
radiodifusion sobre sus programas de radio y television

Siendo entonces, que podemos afirmar que en lo que respecta al contenido del
sistema de propiedad intelectual, desde una dptica primigenia comprende dos catego-
rias, la primera circunscrita al derecho de autor y los derechos conexos, afectando las
obras de orden literario, artistico y cientifico asi como sus ejecuciones, y la segunda
constituida por la propiedad industrial, plano en el que se ubican las patentes, las mar-
cas, los modelos y disefios industriales.
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Adicionalmente, aun cuando los bienes intangibles asociados al sistema de pro-
piedad intelectual son diversos, siguiendo las posturas de Astudillo (2017, 62) su na-
turaleza es de orden privado, por cuanto otorgan a su titular la disposicion exclusiva
sobre los mismos por un tiempo determinado, asi lo expresar al circunscribir su postura
bajo la siguiente premisa:

Sobre estas creaciones el Derecho ha creado una ficcién conocida con el nombre
de Propiedad Intelectual o Derechos de Propiedad Intelectual, los cuales son dere-
chos de naturaleza privada que permiten la explotacion exclusiva de las creaciones
durante lapsos previstos en las leyes. Vencido el lapso la creacion pasa al dominio
publico. Son asimismo “derechos de excepcion” por cuanto de conformidad con
el principio general las creaciones de los seres humanos son de libre acceso por
todas las personas. Estos derechos sustraen a las creaciones del dominio publico,
a donde volveran una vez caduquen por el lapso previsto en las leyes o por otras
causas igualmente contempladas en las mismas.

Finalmente, la importancia del sistema de propiedad intelectual es diversa, no
obstante, sin pretender agotar el debate es posible circunscribir las mismas siguiendo
a Astudillo (2017), el cual ha destacado su funcion de promotora de inversion sobre la
generacion de conocimiento e innovacion dentro del sector empresarial por una parte,
asi como el fomento de la difusion de los nuevos conocimientos propiciando su intro-
duccidn en los mercados.

Conforme las posturas que anteceden, podemos afirmar que el sistema de la pro-
piedad intelectual pretende la proteccion de diversos bienes intangibles, en aras de pro-
mover la evolucion del conocimiento y el crecimiento de la innovacion conforme a la
tutela exclusiva de estos bienes para sus titulares, constituyendo un sistema amplio que
engloba en su conjunto diversos intangibles disimiles en lo que respecta a su contenido
y expresion.

En consecuencia y atendiendo a esta diversidad de expresiones, el derecho de
propiedad intelectual ha sido divido en dos grandes grupos, esto es, la Propiedad In-
dustrial y el Derecho de Autor y los Derechos conexos.

1.1.1. El Derecho de Autor y los Derechos Conexos.

Existe una categoria de bienes intangibles derivados del intelecto, que se encuen-
tran asociados al desarrollo de obras, cuyo contenido se encuentra ligado a produccio-
nes de orden cientifico, artistico y literario, que trasciende al medio de expresion en el
cual se encuentre soportado, siendo este el campo del Derecho de Autor.

En Venezuela, la Ley Sobre el Derecho de Autor (1993) nos acerca a lo que
debe entenderse por esta categoria al ilustrarnos sobre el contenido de su proteccion,
indicando que “comprende las obras del ingenio de los autores, con caracter creador
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sean estas de origen literario, cientifico o artistico, independientemente de su forma de
expresion, merito o destino”.

Siguiendo el mismo orden de ideas, Ricardo Colmenter, Mitchell Roy y David
Isa (2011, 182) circunscriben el Derecho de Autor sobre la siguiente premisa:

Un derecho de autor es un conjunto de derechos exclusivos otorgados por un pe-
riodo de tiempo a los autores por su expresion creativa. Tales derechos incluyen
los derechos de reproduccion, presentaciones publicas, grabaciones, transmision,
traducciones y adaptaciones. A diferencia de las patentes el disfrute y ejercicio
de estos derechos no esta sujeto a ninguna formalidad. La ley de derechos de
autor protege las obras originales, literarias, y artisticas fijadas en cualquier medio
tangible de expresion. No protege ideas, procedimiento o conceptos matematicos

En consecuencia, de las posturas que anteceden se desprende que el Derecho de
Autor comporta una serie de derechos relativos a la explotacion de las expresiones in-
telectuales vinculadas al mismo bajo la figura de obras aunado a que su proteccioén no
se encuentra sometida a ninguna formalidad mas alla de su expresion.

Asimismo, entre las diversas creaciones intelectuales que podemos ubicar dentro
de esta categoria se encuentran las obras artisticas (pinturas, esculturas), cientificas
(trabajos de investigacion, conferencias) literarias (libros, poemas), musicales (cancio-
nes, arreglos) programas de computacion (software), tomando en cuenta que esta es un
aproximacion meramente enunciativa.

En la actualidad, diversas son las organizaciones y grupos empresariales cuyo
giro comercial se centra en la monetizacion de estos intangibles, entendiendo por esta,
la transformacion de estas creaciones intelectuales en rentabilidad, por intermedio de
su comercializacion o bien por su reconocimiento interno a nivel financiero.

Tal seria el caso de las industrias creativas del cine, la television, de la literatura,
el teatro, la industria del software y los videojuegos. Sin embargo, otros sectores econo-
micos no son ajenos a estas creaciones intelectuales, principalmente en lo que se refiere
al software, donde no solo se ha generalizado su aplicacion al comun de las actividades
empresariales en aras de facilitar los procesos sino que se han destinado recursos y
departamentos propios a su desarrollo.

1.1.2. La Propiedad Industrial y su Proteccion.

La segunda categoria de bienes intangibles derivados del intelecto, se encuentra
vinculadas a las invenciones de aplicabilidad comercial e industrial, este es el caso de
la Propiedad Industrial.

Bajo ese particular, siguiendo la normativa venezolana contenida en la Ley de
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Propiedad Industrial (1955) logramos establecer una aproximacion a esta categoria so-
bre la base del su contenido, conforme a las disposiciones del articulo 1 del referido
cuerpo normativo, en los términos siguientes

Lapresente Ley regira los derechos de los inventores, descubridores e introductores
sobre las creaciones, inventos o descubrimientos relacionados con la industria;
y los de los productores, fabricantes o comerciantes sobre las frases o signos
especiales que adopten para distinguir de los similares los resultados de su trabajo
o actividad.

Desde otra perspectiva, Rangel (2011, 10) considera que:

Lapropiedad industrial es también un nombre colectivo con el que los comentaristas
legales, académicos, abogados, y redactores de textos legales, acostumbran agrupar
a otras dos categorias de derechos: las creaciones industriales novedosas y los
signos distintivos. Al sector de las creaciones industriales novedosas corresponden
las patentes de invencion, los disefnos industriales (dibujos industriales y modelos
industriales), y los modelos de utilidad. En este mismo sector, quedan agrupadas
otras manifestaciones que tienen mas elementos en comin con las creaciones
industriales novedosas que con otras instituciones de la propiedad industrial,
razon por la cual, ha parecido recomendable agruparlas a un lado de los derechos
que recaen sobre las creaciones industriales novedosas, como derechos vecinos
del Derecho de patentes. Estos tltimos, incluyen los secretos empresariales, tanto
secretos industriales como secretos comerciales; a las variedades u obtenciones
vegetales y a los disefios de circuitos integrados

Asimismo, Fernando, Fuentes e Yolanda Pinzon (2000, 28) conciben a la propie-
dad industrial como:

El conjunto de normas que regulan y protegen las creaciones intelectuales con
caracter tecnologico (invenciones patentables, modelos, de utilidad y disefios in-
dustriales) y las creaciones intelectuales con caracter comercial ( marcas, deno-
minaciones de origen, lemas, ect)

Del contenido de las posturas que anteceden se evidencia que los bienes intan-
gibles asociados al marco de proteccion y regulatorio de la propiedad industrial, a di-
ferencia del derecho de autor, se encuentran estrictamente ligados a la aplicabilidad
industrial o comercial, siendo las patentes y las marcas sus expresiones mas comunes.

Siguiendo el mismo orden de ideas, Colmenter Ricardo, Mitchell Roy y David
Isa (2011), concibe a las patentes como:

La patente es un documento y derecho otorgado por el Estado que le otorga al
receptor el derecho exclusivo sobre una invencién por un periodo de tiempo.
Cuando el objeto de una patente identifica un producto, el propietario puede
evitar que terceros hagan uso, ofrezcan para la venta, vendan o importen el
producto sin su consentimiento, cuando el objeto de la patente es un proceso, el
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propietario puede evitar que terceros utilicen el proceso, ofrezcan para la venta,
vendan o importen un producto obtenido directamente por ese proceso, sin su
consentimiento. Ningln pais otorgara estos derechos sin el registro oficial de la
invencion patentada y una vez que se otorguen los derechos solo seran exigibles
dentro del pais otorgante.

Asimismo, la Ley de Propiedad industrial, nos indica que puede ser objeto de
patente, precisando en su articulo 14 que:

Pueden ser objeto de patente: 1°) todo producto nuevo, definido y ttil; 2°) todanueva
maquina o herramienta y todo nuevo instrumento o aparato de uso industrial o de
aplicacion medicinal, técnica o cientifica; 3°) las partes o elementos de maquinas,
mecanismos, aparatos, accesorios, mediante los cuales se logre mayor economia
o perfeccion en los productos o resultados; 4°) los nuevos procedimientos para la
preparacion de materias u objetos de uso industrial o comercial; 5°) los nuevos
procedimientos para la preparacion de productos quimicos y los nuevos métodos
de elaboracion, extraccion y separacion de sustancias naturales; 6°) las reformas,
mejoras o modificaciones introducidas en las cosas ya conocidas; 7°) todo nuevo
modelo o dibujo de uso industrial; 8°) cualquier otra invencion o descubrimiento
apto para tener una aplicacion industrial; y, 9°) la invencion, mejora o modelo
o dibujo industriales que, habiendo sido patentado en el exterior, no haya sido
divulgado, patentado ni puesto en ejecucion en Venezuela.

Partiendo del desarrollo anterior, las patentes son intangibles propios de la pro-
piedad industrial que revisten las caracteristicas de nuevo, definido y util, y que otorgan
a su titular el derecho de impedir la utilizacion de los bienes o procesos objeto de pa-
tente, sobre estas caracteristicas Colmenter Ricardo, Mitchell Roy y David Isa (2011),
afirma que:

Primero, la invencion debe ser nueva o novedosa. Esto significa que la invencion
no se ha previsto en la técnica anterior, no se ha divulgado en ninguna parte del
mundo, no se ha descrito antes de la fecha de presentacion de la solicitud de
patente. Segundo, la invencion debe contener un siguiente paso inventivo, esta
condicion examina si la invencién es un avance técnico suficiente sobre la técnica
anterior para obtener una nueva patente. Tercero, la invencioén debe ser 1til o
capaz de aplicacion industrial. Si la invencioén no se puede utilizar en un sentido
comercial, o al menos ser capaz de produccion industrial, no se otorgard ninguna
patente, sin embargo, cuando un inventor pueda demostrar que su invencion
cumple los requisitos de patentabilidad entonces se le otorgara una autorizacion.

Establecida como ha sido una aproximacion a categoria de la propiedad indus-
trial referida a las patentes toca pasar a analizar las marcas dentro de las manifestacio-
nes objeto de propiedad intelectual, sobre este respecto, la Ley de Propiedad Industrial
(1955) en su articulo 27 nos acerca a lo que ha de entenderse por marca comercial,
conforme a la premisa siguiente:
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Bajo la denominacion de marca comercial se comprende todo signo, figura, dibujo,
palabra o combinacion de palabras, leyenda y cualquiera otra sefial que revista
novedad, usados por una persona natural o juridica para distinguir los articulos
que produce, aquéllos con los cuales comercia o su propia empresa. La marca que
tiene por objeto distinguir una empresa, negocio, explotacion o establecimiento
mercantil, industrial, agricola o minero, se llama denominacién comercial. Lema
comercial es la marca que consiste en una palabra, frase o leyenda utilizada
por un industrial, comerciante o agricultor, como complemento de una marca o
denominacion comercial.

Por su parte, Juan Korody (2013. 27) en su analisis particular subsume esta figura
bajo la siguiente premisa:

En suma podemos definir como marca, a todos aquellos signos graficos o ideogra-
ficos, palabra o palabras, representaciones sensoriales como sonidos, olores, co-
lores, texturas; que individualmente o en combinacion, representan una idea una
novedad que se conecta e identifica un producto o un servicio y por ello, mediante
la simple apreciacion logra distinguirse y diferenciarse de otros

Desde otra perspectiva, el Acuerdo sobre los Derechos de Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio (ADPIC), en su anexo IC del Acuerdo de Marrackech de
1994, en relacion a las marcas dispone en el numeral 1 del articulo 15 que:

Podra constituir una marca de fabrica o de comercio cualquier signo o combinacion
de signos que sean capaces de distinguir los bienes o servicios de una empresa de
los de otras empresas. Tales signos podran registrarse como marcas de fabrica o de
comercio, en particular las palabras, incluidos los nombres de persona, las letras,
los numeros, los elementos figurativos y las combinaciones de colores, asi como
cualquier combinacion de estos signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente
capaces de distinguir los bienes o servicios pertinentes, los Miembros podran
supeditar la posibilidad de registro de los mismos al caracter distintivo que hayan
adquirido mediante su uso. Los Miembros podran exigir como condicion para el
registro que los signos sean perceptibles visualmente

Siendo entonces que partiendo de las posturas desarrolladas, es posible afirmar
que la marca como bien intangible dentro del sistema de propiedad industrial consti-
tuye todo signo graficos y representaciones sensoriales capaces de identificar bienes y
servicios dentro del mercado.

En lo que respecta a la funcion que cumple la marca, resulta imprescindible
destacar que la misma es compleja, siguiendo a Morles (2010, 278) en su perspectiva
particular la asocia al elemento distintivo como canalizador de publicidad y garantia de
calidad dentro de la relacion de enlace entre el publico y el producto, en consecuencia,
dispone el referido autor:

La funcion distintiva es considerada la mas importante, pero no la unica. En
efecto, el signo distintivo actiia como un instrumento de enlace entre el ptblico
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y el producto y permite el desarrollo de dos actividades de distinto signo: la
publicidad y las garantias de calidad. En correspondencia con la concepcion
que ha sido enunciada, el articulo 27 de la Ley de Propiedad Industrial expresa
que “la marca... comprende... signos para distinguir los articulos™; y el articulo
29 ejusdem agrega que “cualquier marca podra destinarse a distinguir mas de
un “grupo... de productos...”. La marca, por la funcion distintiva que ejerce,
facilita la relacion con la clientela, convirtiéndose en un elemento de enorme
valor patrimonial. Por ello se ha hecho notar que las marcas cumplen una funcion
importante en el proceso de competencia, pues a través de la misma se concreta el
juicio favorable o adverso de los consumidores.

A su vez, Betty Ramos y Laura Garcia (2008, 31) siguiendo la clasificacion pro-
puesta por Bertone y Cabanellas (1989) dividen la funcion de la marca en (i) funcion
distintiva, como funcién esencial orientada a distinguir los productos en el mercado
asociados a la marca; (ii) funcion de identificacion de los bienes y servicios, por medio
de la cual los consumidores y usuarios pueden identificar la empresa de donde derivan
los productos o servicios asociados a la marca.

Siguiendo con el mismo orden de ideas, destaca también la (iii) funcion de
garantia de calidad, la cual permite al consumidor discriminar entre un producto y otro
destinados al mismo fin dotando de garantia de calidad a determinados productos; y (iv)
funcion publicitaria, la cual se desarrolla como consecuencia de los signos marcarios
conforme a elementos visuales con la finalidad de transmitir informacion adecuada del
producto propiciada por expertos en el area.

Finalmente, a los fines de aproximarse a la funcion de la marca en lo atinente a
la competencia, resulta indefectible traer a colacion la postura econdémica asumida por
Garcia Rodriguez (1997, 104) quien afirma que la marca:

Supone para el vendedor una ayuda importante en los esfuerzos de promocion
que realiza, ya que le permite crear para su producto o servicio, una imagen
diferente a la de las otras marcas, que en el caso de productos homogéneos que
compiten en el mercado puede constituir la Gnica diferencia significativa. Esta
diferenciacion frente a la competencia es para la empresa una ventaja competitiva
y constituye una efectiva barrera de entrada en el mercado. Dicha ventaja puede
proceder de activos de la marca como la lealtad, un alto nivel de reconocimiento,
unas determinadas asociaciones o una fuerte calidad percibid a, que llevaran
al consumidor a elegir el producto sin tener en cuenta a los otros que ofrece la
competencia

En consecuencia, la funcion que cumple la marca es diversa, aun cuando desde
una perspectiva primigenia se encontraba vinculada al caracter distintiva de los bienes
y servicios asociados a la misma, en la actualidad se consolida su funcion de garantia de
calidad en conjunto con su representacion publicitaria, logrando establecer diferencias
significativas en la introduccion de bienes y servicios en un mercado determinado.
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Finalmente, cabe destacar que si bien el objeto de la propiedad intelectual se en-
cuentra asociado a determinada clasificacion de activos intangibles, no son los tnicos,
existen otros bienes intangibles que responden a otros regimenes de proteccion mas
asociados a la competencia.

Siguiendo con el mismo orden de ideas, bienes como el goodwill, la clientela,
las relaciones comerciales, el secreto empresarial, la imagen personal, son intangibles
cuya valoracion y comprension resulta de importancia para las organizaciones empre-
sariales y que encuentran su regulacion en otros sistemas normativos vinculados a la
propiedad intelectual, como es el caso del sistema de proteccion a la competencia o
bien las normativas para evitar la competencia desleal.

Partiendo de la afirmacion que antecede, Rangel (2011,12) en lo atinente a la
competencia desleal y su vinculacion a la propiedad intelectual senala:

Los derechos de propiedad industrial tienen como complemento indispensable la
disciplina de la competencia desleal. A diferencia de los derechos de propiedad
intelectual que, como regla general, toman la forma de derechos exclusivos de
explotacion que recaen sobre los bienes inmateriales de la empresa, la disciplina
de la competencia desleal no contempla derechos exclusivos a favor de un titular.
La disciplina de la competencia desleal trata de obligaciones; especificamente de
obligaciones a cargo de los comerciantes. Las reglas de la competencia desleal
exigen que todo comerciante se conduzca conforme a los usos honestos en materia
industrial y comercial

En Venezuela, la regulacion de la competencia y las practicas desleales se
encuentran incluidas en el Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley antimonopolio
(2014), donde se prohiben las practicas desleales, fraudulentas y engafiosas en lo
atinente a los procesos de distribucion, produccion y comercializacion', indicando a
su vez, que seran consideradas practicas desleales la publicidad engafiosa, simulacion
o imitacion, el soborno comercial y la violacion de normas conforme el articulo 17 el
cual es del tenor siguiente:

Se entendera como practicas desleales, las siguientes: 1. La publicidad engafiosa:
Todo acto que tenga por objeto, real o potencial, inducir a error al consumidor
o usuario de un bien o servicio, sobre las caracteristicas fundamentales de los
mismos, su origen, composicion y los efectos de su uso o consumo. Igualmente, la
publicidad que tenga como fin la difusion de aseveraciones sobre bienes o servicios
que no fueren veraces y exactas, que coloque a los agentes economicos que los
producen o comercializan en desventaja ante sus competidores. 2. Simulacién o

' Articulo 16. Se prohiben las practicas desleales, engafosas y fraudulentas en la produccion, distribucion y comercializacion,
en cualquiera de sus fases, por ser contrarias a la democratizacion econémica y por ser capaces de desplazar en forma
real o potencial, total o parcial, a los sujetos de aplicacion de este Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley, que realicen
una misma actividad econdmica, en perjuicio de éstos, o de los ciudadanos y ciudadanas en el ejercicio de su derecho al
acceso oportuno y justo a bienes y servicios...
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imitacion: Es aquella situacion que genera confusion acerca de la procedencia
empresarial de un producto, en beneficio propio o de agentes econdmicos
vinculados entre si, como medio a través del cual se pretende que el publico
asocie la empresa del imitador con otra u otras que gozan de un prestigio o de una
notoriedad de la que el competidor desleal carece. En tal sentido, se considerara
desleal el empleo no autorizado de signos distintivos ajenos o denominaciones
de origen falsas o engafiosas, imitacion de empaques o envoltorios. 3. El soborno
comercial: Se considera soborno comercial cuando un agente economico induce a
una persona que trabaja en una empresa competidora para que realice actividades
o tome decisiones contrarias a los intereses de la empresa en la que labora, o
bien no cumpla sus deberes contractuales, a cambio de una contraprestacion;
con la finalidad de obtener beneficios para su empresa, que en ausencia de dicha
practica no lograria. 4. Violacién de normas: Se considera desleal, el prevalecer
en el mercado mediante una ventaja adquirida como resultado del incumplimiento
de una norma juridica o reglamentaciones técnicas, tales como ambientales,
publicitarias, tributarias, de seguridad social o de consumidores u otras; sin
perjuicio de las disposiciones y sanciones que fuesen aplicables conforme a la
norma infringida

En contraste con los postulados que anteceden, podemos afirmar que dentro del
sistema de competencia pueden encontrar proteccion el resto de los intangibles in-
dicados 